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SISALTOMARKKINOINTI

Kaikk1 lahtee sisallosta

* 92% hauista alkaa Googlesta

- Stsalto vie sivulle nro 1

- Luottamus on voitettava verkossa, koska 60-80%
ostopaatoksesta tehdaan siella

- Jokin syy etsia tietoa, vaikka el ostohousut jalassa
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TEHTAVA

M1ika sinusta on haastavaa markkinoinnissa?
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NETTISIVUT

Kaikk1 lahtee sisallosta

 Kenelle myuyt

- Perus-sisalto: Kuvat, hinnat, mitat, varit, yhteystiedot...
- M1ta sina ratkaiset ja miten

- "Eihan kirjoittamiseen ammattilaista tarvita”
 Visuaalinen ilme, onko silla merkitysta?

Olethan tuotteistanut palvelust?
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PARANTAISEN TEESIT
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SISALTOMARKKINOINTI

Uselta tehtavia

» Litkenne

- Astantuntemus & auktoriteettti

» Tutuksi tuleminen

« Mielipiteen muokkaaminen

 Kittollisuudenvelka

» Taktisia valinetta —> some, mainonta,
posti, lildien hoiva
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SISALTOMARKKINOINTI

On strateqgia

- Muodot: Teksti, aani, video, infografiikat, e-kirjat, oppaat
» Somestsalto

- Blogt —> omalla sivustolla

- Muita: wordpress.org, blogbook.fi, uusisuomi.fi, Linkedin
- Jakelukanavina: Some, email, suorapostt, itlmotitukset...

- Tavolte: suora yhteys tail vahintaan yhteystiedot
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http://wordpress.org
http://blogbook.fi
http://uusisuomi.fi

SISALTOMARKKINOINTI

Kenelle?

- Kohderyhmat kenelle myyda
- Katkille kaikkea, on lopulta el mitaan kenellekkaan
- Kohderyhmien puute —>
kanavien valinta mahdotonta ja budjetin teko lottoa
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TEHTAVA

1. Paata sisaltomarkkinointisi kott ja perustele valintasi.
Etenkin jos se on jokin muu kuin omat nettisivusi.

2. Valitse sitten mika on tarkein sisaltomuotosti ja sen
lisdksi kaksi tukimuotoa. Siis esimerkiksi "julkaisen paaosin
teksteja ja silloin talloin infografiikoita ja videoita.
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SISALTOMARKKINOINTI

Millainen viesti?

 Ystavalle tietynlainen kieli, savyt
 Yhteinen kielt —> henkilokohtaisempti
- Tunne —> vain sinulle

- Asiakasprofiilit auttaa
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TEHTAVA

Kehita itsellest kymmenen sisaltoideaa. Siis kymmenen
aithetta, joista voisit kirjoittaa, tehda videon tai tuottaa
rmuuta sisaltoa blogtisi.
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SISALTOMARKKINOINTI

Kirjoitttamisen Vinkit by Antti

- Miten kirjoitan hyvaa sisaltoa?
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SISALTOMARKKINOINTI

Missa ja miten jaetaan

- Valtaosa kayttaa sosiaalista mediaa, mutta harva
tuottaa otkeasti sinne materiaalia

- Hyvat artikkelit ja videot pitavat some-kanavasi
virkeina

- Kun julkatiset uutta sisaltoa, jaa se aina kaikissa
mahdollisissa kanavissa ja ert tileilla
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SISALTOMARKKINOINTI

Missa ja miten jaetaan

- Sen lisakst, etta jaat kaikkialla, jaa useamman kerran

- Jaa myos vanhoja materiaaleja tasaiseen tahtiin

- Lataa videot suoraan Facebookiin, silla ulkopuolelta
linkitetyt videot jaavat vahemmalle huomiolle

- Muista kayttaa kuvia!l
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TEHTAVA

Tee itsellest suunnitelma missa katkkialla jaat uuden
artikkelin. Listaa siis seka ilmaiset etta maksulliset
kanavat ja tavat.
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LIIDIMAGNEETTI

Tieda kuka kay kuumana

- Rajattu potentiaali
- Lildl = stnusta kiinnostunut, joka on antanut signaalin
- Tunne litdi —> rakenna polku
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LIIDIMAGNEETTI

Paljastaa kiinnostuneet

- Kohderyhma tat kiitnnostuneet aiheesta

- [lmainen teksti-, aani- tai videomateriaali
» Selkeastt hyodyllinen

- Kittollisuudenvelka

- Opettaa asiakkaita

- Vahentaa turhia kyselytita
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LIIDIMAGNEETTI

Paljastaa kiinnostuneet

- Kohderyhma tat kiitnnostuneet aiheesta

- [lmainen teksti-, aani- tai videomateriaali
» Selkeastt hyodyllinen

- Kittollisuudenvelka

- Opettaa asiakkaita

- Vahentaa turhia kyselytita
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LIIDIMAGNEETTI

Millainen?

 Tyypilliset kysymuykset?

- Mika arveluttaa, pelottaa?
- M1ta etvat osaa kysuya?

» Miks1 etvat osta?

- Mita voisit valttaa?
 Estmmerkkt alviton vs. alv
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TEHTAVA

Ideol ja paata oman lildimagneettist aihe
Kirjoita ranskalaisilla viivoilla sisaltoideat
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LIIDIMAGNEETTI

Miten

- Saa heti

« Nimit & sahkoposti

 Tilauslomake nettisivulle —> automaatio hoitaa
» Mikrositoumus ensin —> "Haluan oppaan’
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Yksikin virhe asunnonvalittajan
valinnassa voi maksaa sinulle
tuhansia euroja.

Tama maksuton opas neuvoo
kuinka valtat seitseman
tyypillisinta mokaa!

Haluan valttaa virheet!
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Hakukoneoptimoinnin ostajan opas verkkokauppiaalle

1. Miksi hakukoneoptimointia ei kannata ostaa?
+ Selvita Kilpailutilanne ja oma nakyvyys
+ Jos kova Kilpailu, niin hanki kumppani

2. Hyotyyko verkkokauppa oikeasti hakukoneoptimoinnista?
+ Hakukoneoptimoinnin tavoite
+ SEO vs. AdWords -mainonta

3. Milloin hakukoneoptimointi ei pelasta tilannetta?
+ Hakukoneoptimointi el kasvata myyntia automaattisesti, se tuo potentiaalista liikennetta
+ Varmista verxkokauppasi toimivuus (konversiot)

4. Miten valita paras mahdollinen palvelun tuottaja?
+ Mika erottaa todellisen tekijan? (Oytyy vs. nakyy Googlessa)
+ Kédet sidottuina tuloksiin -> tulostakuu!
+ Referenssit ja onnistumiset kilpailuilla toimialoilla (varmista hakusanojen hakumaarat)
+ Henkildkemiat kohtaavat
+ Onko olemassa hyvaa ja halpaa optimointia?
+ Tekijdilla riittaa 1oita —> ei tarvitse myyda puhelimessa

5. Valtd nama X kallista virhetta optimoinnin ostossa
+ Valitaan hakusanat, joilla ei ole hakuja
+ Valitaan hakusanat, joilla saadaan vaarantyyppisia kavijoita
+ Sipoitukset eivat nouse, mutta laskutus rullaa jatkuvasti
+ Ennakkomaksu ja tekija kadoksissa
+ Ostetaan mainostoimistolta, ei hakukoneoptimointiyritykselta

6. Ostajan tarkastuslista ja kysymykset

+ Miten paadyitte tekemaan hakukoneoptimointia?

+ Mista osa-alueista optimointi xoostuu? (pitaa sisaltaa sisainen optimointi, tekninen
optimeinti ja linkitykset)

+ Miten linkityksia hankitaan?

+ Mita hakusanoja optimointi sisaltaa?

+ Kuinka kauan tuloksien saavuttaminen xestaa?

+ Referenssit (onko samantyylisesita toimialaita?)

+ Kokemus vuosissa ja tuloksissa (2 + 2 + 2 vuoden kokemus = 2 vuoden xokemus, ei 6
vuoden Kokemus)

+ Mita tehdaén, jos saadaan Googlelta rangaistus?

+ Mitd mieltd Googlen Page Rankista (viimeisin pdivitys vuonna 2013)



LIIDIMAGNEETTI

Muyuy sita!l

- Minumit on yhteystiedot = luidi

- [Isoon rooliin

- Laskeutumissivut, omat domainit

- Mainosta: Facebook, Google, Lehdet, Radio, TV,
blogissasti, kayntikortit, harrastuksen kannatuslehdet

- Kayta rahaa
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SUOMALAISET SOSIAALISESSA MEDIASSA

50 % Total 2016 Total 2014

47 %

18 %
16 % 16 %

11% 0% 10%
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Mita sosiaalisen median palvelua kaytat viikoittain? Lahde: Vizeum CCS-tutkimus kesa 2016
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MARKKINOINTILEIRI, JOKA MUUTTAA ELAMASI.
PARI PAIKKAA JALJELLA.

KATSO LISAA
HTTP://WWW.TUPLAAMOLIVE.FI



http://www.tuplaamolive.fi

Oy TuloksenTuplausTotmisto ab

Hatanpaan valtatie 34C
33100 Tampere

TUFLHUS 0400 300 385
TOITTII0 M @

or TULOIEI

Sahkoiset kontaktit

pasi@tuplaamo.fi
www.tuplaamo.fi
www.pasirautio.fi

TUPLAAMO



http://www.tuplaamo.fi
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